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 Reichweite und Aufmerksamkeit für 
eigene Themen zu gewinnen, wird 
immer schwerer.

 Das gilt umso mehr für Unternehmen, 
die auf Social schon immer etwas „fehl 
am Platz“ waren.

 Woraus der LinkedIn-Feed besteht

NICHT TOT, ABER SCHWIERIGER – V. A. FÜR UNTERNEHMEN

Posts von 
Personen

65 %

Posts von 
Unternehmensseiten

2 %

Vorschläge
7 %

Werbung
26 %

Quelle: Richard van der Blom: 
Algorithm InSights Report 2025.
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 Social Media 

 wird immer fremdgesteuerter (→ Algorithmen), 

 unübersichtlicher und

 redaktionell gesteuerte Inhalte verlieren an 
Sichtbarkeit.

 Aber: Social Media bleibt zentraler Informationskanal
für viele Menschen.

→ Neue bzw. andere Wege werden wichtiger, z. B.

persönliche Profile 

 Interaktion durch Community Management

 

ZWISCHENFAZIT
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 VCI auf Instagram VCI auf LinkedIn (Leadkanal)

DER VCI: SOCIAL -MEDIA -SPRACHROHR DER BRANCHE

 Unternehmensseiten bleiben unverzichtbar – zwar nicht für Reichweite, aber als 
digitale Visitenkarte und für das Community Management.

https://www.instagram.com/chemieverband_vci/
https://www.instagram.com/chemieverband_vci/
https://www.linkedin.com/company/verband-der-chemischen-industrie-e-v-vci-/
https://www.linkedin.com/company/verband-der-chemischen-industrie-e-v-vci-/
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 BlueSky und Threads haben sich (als 
Twitter-Ersatz) bislang nicht 
durchgesetzt.

 TikTok wird immer politischer. Wir 
wagen uns langsam vor.

→ Wir bleiben am Ball, um die Anliegen 
der Branche auch auf Social Media immer 
bestmöglich zu vertreten.

 VCI bei WhatsApp

WEITERE PLATTFORMEN IN DEN STARTLÖCHERN (?)

https://bsky.app/profile/chemieverband.bsky.social
https://bsky.app/profile/chemieverband.bsky.social
https://www.threads.com/@chemieverband_vci
https://www.tiktok.com/@chemieverband
https://www.tiktok.com/@chemieverband
https://whatsapp.com/channel/0029VazEorq6GcGBLoWyoe1N
https://whatsapp.com/channel/0029VazEorq6GcGBLoWyoe1N
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 Menschen lieben Menschen, nicht anonyme Markenlogos

 Fokus auf das Social in Social Media → Authentizität!

 Persönliche Erfahrungen, Fachwissen, Einblicke ins Unternehmen … 

 Keine Reproduktion von Marken-Content!

 Vertrauen und Guidelines helfen (Beispiel VCI-Guidelines)

→ Unternehmensseite + persönliche Profile = Perfect Match 

PERSÖNLICHE PROFILE SIND DAS (NEUE) A&O
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 Andere Industrieköpfe Hauptgeschäftsführer Wolfgang Große 
Entrup auf politischer „Metaebene“

KÖPFE IN SOZIALEN NETZWERKEN

https://www.linkedin.com/in/uwe-martin-produktmanager/
https://www.linkedin.com/in/wolfgang-gro%C3%9Fe-entrup/
https://www.linkedin.com/in/wolfgang-gro%C3%9Fe-entrup/
https://www.linkedin.com/in/wolfgang-gro%C3%9Fe-entrup/
https://www.linkedin.com/in/dina-reit/
https://www.linkedin.com/in/paultittel/
https://www.linkedin.com/in/sabine-herold-delo-industrie-klebstoffe/
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 Wer nicht interagiert, verschenkt riesiges Potenzial!

 Soziale Netzwerke sind keine kommunikative Einbahnstraße!

 Kommentieren/Reagieren als Person und als Unternehmensseite wichtig

 Sichtbarkeit

 Reichweite (auf LinkedIn sogar messbar)

 Oft weniger aufwendig als eigener Beitrag, aber genauso effektiv

 Oftmals noch Alleinstellungsmerkmal 

 Persönliche Ebene möglich, gerade für Unternehmensseiten

 Niedrigschwelliger Einstieg für persönliche Social-Media-Aktivitäten

INTERAKTION MIT DER COMMUNITY: UNTERSCHÄTZTER HEBEL
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ENGAGEMENT BRINGT‘S!
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 Trotz schwierigen Umfelds sind hohe 
Reichweiten und Engagement möglich

 Kreativität; Neuigkeitswert; 
Überraschung; dem 
Nutzungsverhalten entsprechend

 „Was wollen die Leute von uns 
wissen?“ statt „Was wollen wir den 
Leuten sagen?“

 Videos, Bildposts, Umfragen → 
vielfältige Möglichkeiten nutzen

CONTENT: QUALITÄT  ZAHLT SICH AUS
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 Der VCI vertritt Ihre (politischen) Anliegen, auch auf Social Media. 

 Wir sind eine große Branche mit großer Social-Media-Schlagkraft auf allen Ebenen – 
theoretisch.

→Jede Stimme zählt, damit wir möglichst viel Aufmerksamkeit schaffen – erst recht in 
der aktuellen Krise!

 Teilen, liken, kommentieren Sie unsere Posts.

 Ermutigen Sie Ihre Kolleginnen und Kollegen, sichtbar zu werden.

 Berichten Sie aus der Realität Ihres Unternehmens.

GEMEINSAM SIND WIR STÄRKER



ERST
MIT 
UNS
STIMMT DIE CHEMIE
AM STANDORT

MELDEN SIE SICH JEDERZEIT 

BEI UNS. GEMEINSAM 

FINDEN WIR LÖSUNGEN FÜR 

(FAST) ALLES!
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SCHINZ@VCI.DE
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